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«No Billag Initiative» «200 francs are enough»
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Me voici prét a voter une initiative UDC pour la premiére fois.

Bravo. Au peuple suisse de décider sila B renonce a la neutralité
historique qui lui a permis de devenir I'un des pays les plu
rtsinfo ©

1 - Merci de supprimer immédiatement ce v 3 monde.
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Voir des complots partout,
c'est étre complotiste.
Voir des complotistes partout,
c'est étre journaliste.

Alexis Haupt

D'aprés un sondage en ligne, 78% des internautes ne suivent pas la
décision de la RTS.

Un questionnaire accusé
de «wokisme» embar-
rasse la SSR

Un questionnaire de la direction géné-

Etun pour éviter le gaspillage du pognon volé aux honné

gens, c'est un sujet pour la semaine proct rale'de taudiovisuel publicisuisse:(SSR)
portant notamment sur le genre fait dé-
bat dans U'émission «Le poinG» qui sera
diffusée mercredi soir sur Léman Bleu, a
l'occasion de la parution d'un essai de

Jonas Follonier, «La diffusion du wo-

Faut pasréver! AlaRTS la D journali 0 auche. Il

kisme en Suisse». 2 5
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Instagram v

=,) lesdemandeseasyvista

They feed us poison

so we.buy their "cures"

Qv

3 J'aime
lesdemandeseasyvista Sans Tokay, plus un chat a la
RTS.

Comments

Pour que Tokay reste

T ;":"‘ m"'-"“”";w)mmf.‘um. a Ia RTS
Ladirection ne répond pas aux
bipédes qui veulent me garder

avecenxl @R O®

@) Support now
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Why this petition matte

Brey iy e

R Iy AA change.org Tokay: Le chat qui squatte
les bureaux de la RTS
Le sémillant félidé a colonisé le
batiment de La Sallaz, ou il a
rapidement gravi les étages et mis
(presque) tout le monde a sa patte. Il
ne lui manque que la parole pour
intervenir a I'antenne. Chat alors!



Our action plan
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Our three pillars

EXPLAIN WHY It is important we exist

SHOW HOW we work

LISTEN and be open to criticism
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Changing the
message

“We have great programs for all”
We are more than that !

Starting I:(J}lconvincing people intermally
Stakeholders

General public

Politicians
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Highlighting our value
for society

“I like the content”

“I recognize the added
value for society.”
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Public va trﬂers.
Social Cohesion

- Democracy

- Culture
Sports

-
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Lacohesion,
a quoi ca tient?



https://www.youtube.com/watch?v=Xurjq3O-Rg8
https://www.youtube.com/watch?v=S8Pp7vstS7U
https://www.youtube.com/watch?v=2OWiJ_o3Wjc

Public value «apero time»

With the general public
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Swiss public service media

Tone of voice




Swiss public service media

Key 2025 priorities

Keeping our enemies close

Turning our friends into ambassadors
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Capitalizing on trust in public
service media

PSM is the most
trusted news source in

@ 91% of
European media

PSM
markets (30 of 33)

EBU / Media intelligence service report
2024
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